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YODELLY: Game of padel. Branded content "
formatet for nationell och internationell marknad

som inte kom i produktion 2020.
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SC4/YODELLY. Yodelly bérjade 2017 att analysera padelsporten med visionen om att skapa ett
innovativt affarskoncept och underhdllningsserie fér nya medier, reklam och tv. Formatet skulle ta
dominansen pd alla mediekanaler med sitt unika innehdll och genom ett relationsskapande fokus
skulle konceptet bli traffsakert. Samtidigt pdgick sportens etablering som mest i Norden och
Europa 2019-2020.

Infor 2020 I&g vart arbete 2-3 dr foére sportens utveckling ddr vi med proaktiv ansats skulle ta
greppet om medieflédet, kulturbildning, vardegrunder och underhdllningen. Affdrskonceptets
framgdngar skulle baseras pd tre element: 1, affdrsmodellen 2, djupanalyser av padelfenomenet 3,
varldsunika analyser av nya medier (2010-) med fokus pa rorlig bild. Det tredje elementet utgors av
framgdngsnycklarna fér att hantera de kreativa och produktionsrelaterade frdgorna av formatet
vilket innefattar bildsattning, filmkonst, karaktdrer, framstallning av sporten, manus, musik, miljoer,
méten, skildring av livet p& och utanfér plan, tematiseringar av innehdll, nya tolkningar och teknisk
produktion.

Kraften bakom formatet var genren branded content, d.v.s. ndr féretags intressen skapar
finansiering till innehdll och indirekt genereras nya varden till féretaget, marknader och samhdille.
Affarsmodellen skulle sammanféra kommersiella aktérer sGsom padelféretag, e-tjdnster, event,
tillverkare och foretag frdn alla skilda branscher, for reklam i formatet. Den nationella och
internationella publiken skulle genom sitt engagemang med innehallet skapa varden dter till
padelvariden, vilket hade bidragit till att sportens peakar kunde forldngts. For ndr padelféretagen
redan tagit stora risker genom sportens pagdende etablering, skulle formatet tagit padelsportens
kultur och underhdllning till en hég internationell niva pd alla plattformar vilket skapat win-win for
alla parter over tid.

Padelsportens ingdngstréskel ar ldg och merparten kan hantera spelet efter ndgra minuters
introduktion. Efter att ha foljt utvecklingen i fem ars tid, badde pd och utanfér plan, har jag med
glddje sett barn frdn fyra ars dlder till de som dr upp emot 80 ar spela. Det bevisar fenomenets
styrka ndr alla kulturer, kén och generationer kan samlas pd en ny modern arena och utéva
sporten. Fenomenet dr samtidigt historiskt unikt for aldrig forr har ndgon sport attraherat sé
mdanga malgrupper pd sa kort tid och blivit en ny folksport. Samtidigt bestar padel av fler
incitament for kulturell skildring dn ndgon annan sport i modern tid varfér detta innovativa
underhdllningsformat fér Instagram, Youtube, TikTok, Linkedin, tv och reklam skulle i produktion
2020. Flerfaldigt mdnga nya vdrden for marknader, Idnder och samhadllen var att vénta om
formatet blivit verklighet.

Regeringens bristande pandemistdd exkluderade Scandinavian Four genom hela pandemin vilket
innebdr att Game of Padel inte kommer att bli verklighet.



